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PERSBERICHT

Verwerving van HELLO Agency

Polygone wordt de 1e onafhankelijke communicatiegroep in België 


Brussel-Parijs, 23 september 2010 

Polygone (BE0974255847 - ALPOL), groep in globale communicatie, kondigt de verwerving van HELLO Agency aan.
 
Enkele dagen na zijn beursintroductie op Alternext Parijs en Brussel, tekende de Polygone Group de aankoop van 100 % van de aandelen van het Brusselse communicatiebureau HELLO Agency (www.helloagency.com<http://www.helloagency.com>).
 
Dit bureau is gespecialiseerd in netwerkcommunicatie en -marketing en is een mooie aanvulling op het aanbod van de Polygone Group op vlak van de verschillende retaildisciplines.
 
HELLO Agency werd 21 jaar geleden opgericht door Philippe Bindels die president-directeur van de structuur blijft. HELLO Agency telt 70 medewerkers en boekte in 2009 een omzet van 19,5 M€. Het bureau geldt als een echte referentie binnen de sector en geniet het vertrouwen van een veertigtal klanten in België en in Frankrijk, zoals: Cora, Di, Club, Planet Parfum, Lapeyre, Mr Bricolage, Renmans, Home Market, Doyen Auto, Tom & Co en verder de Groupe Algorel (met o.a. de merknaam Bleu Rouge), Weldom (300 doe-het-zelfwinkels) …
De Franse verankering van Polygone is een goede gelegenheid om nieuwe klanten op de Franse markt aan te trekken.
HELLO Agency heeft recent een adviesbureau opgestart in verantwoorde communicatie en ‘groene’ marketing: Greencap Communication <http://www.greencapcommunication.com>. Deze nieuwe entiteit wordt ook opgenomen in de Polygone Group.
 
Het inkomstenmodel van HELLO Agency toont een sterk terugkerend percentage van de omzet en een stabiele brutomarge.
 
Philippe Bindels, CEO, verklaart: ’’ We zijn blij dat we nu deel uitmaken van de Polygone Group. We gaan prat op meer dan 20 jaar  ervaring in ‘ operationele netwerk- en BtoB –communicatie’. In al die jaren hebben we een portefeuille weten uit te bouwen van belangrijke klanten die meer en meer verwachten in termen van digitale campagnes. Wat betreft ons vak delen we dezelfde visie. We zijn rotsvast overtuigd van de sterke complementariteit van onze respectievelijke knowhow. Hello 2.0, here we come!’’.
 


Bedoeling van de verwerving – die in zijn geheel met contant geld gerealiseerd werd - is de klanten van de nieuwe groep laten profiteren van de totale respectievelijke expertise van de twee communicatiebureaus. 
Aan de ene kant zal de multidisciplinaire internetcultuur van de Polygone Group het huidige aanbod van HELLO Agency verrijken. Aan de andere kant zullen de trendstudies (www.dezineo.com <http://www.dezineo.com>) door Polygone ontwikkeld, HELLO Agency nog meer slagkracht geven in zijn benadering van de klant-consumentrelatie.
 
HELLO Agency is sinds 14 september 2010 geconsolideerd in de rekeningen van Polygone.
 
Thierry Goor, medeoprichter van de Polygone Groep, besluit:’’De Polygone Group telt nu meer dan 200 medewerkers verspreid over 5 locaties tussen België en Frankrijk. De verwerving is een eerste grote mijlpaal sinds onze beursnotering’’. Pascal Lambert, de andere medeoprichter, gaat verder: ’’Dit is een nieuwe fase in ons nog jonge bestaan en we zijn ervan overtuigd dat deze operatie heel belangrijk is voor onze klanten, teams, partners en aandeelhouders. De vele synergieën bieden alvast aantrekkelijke perspectieven voor de komende jaren.’’ 
 
Over Polygone
Polygone Group is een communicatiegroep die ook thuis is in trendstudies en marketinginnovatie, interactieve marketing en communicatie voor de gezondheidszorg.
De groep werd opgericht in juni 2006, heeft kantoren in Brussel, Parijs, Lyon en Antwerpen en telt vandaag 200 medewerkers. Van alle communicatiegroepen in België kende Polygone de sterkste groei met een stijging van de brutomarge van 81 % tot 8,2 M€ voor het boekjaar afgesloten op 31 december 2009.
De groep heeft een multidisciplinaire visie en verzamelt zowat alle communicatie-experten (waarvan een zestigtal Digital Natives).
Polygone werkt bij voorkeur met teams die zich buigen over de problemen van een adverteerder en daarbij systematisch vertrekken vanuit de consument en zijn verwachtingen. Ze brengen de meest relevante oplossing aan om de verkoop te stimuleren en de merkbekendheid te beïnvloeden. De  externe groei dient dus rechtstreeks de organische groei door toevoegen van aanvullende disciplines en expertise.
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